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Actividades para la Dinamizacidn del Sector Ganadero y de los Pusblos y Comarcas Participantes

Comn cada afio, comenza-
mos el 2008 con las ener-
gias renovadas para continuar

por el buen camino seguido en DBS‘}aFﬂmﬂs ElQUHES_dB nues-
2007. Empezamos el nuevo afic  rasactividades de 2007:
llusionados por los resultados La Asociacion CAMPA (Carne

conseguidos en 2007 y con o de la Montafia Palentina) fue
convencimiento que el buen constituidaen 1996 como entidad
trabajo de todas las partes
implicadas (cooperativa de ga-
naderos, carniceros, ayunta-
mientos, mataderos, logistica,
otros), nos llevard a superar
nuevos y motivantes ratos,
colocando nuestra Marca de
Garantia Carne de Cervera de
Pisuerga y de la Montaha
Palentina en el maximo nivel de
reconocimiento de calidad
alimentaria nacional y europeo.

sin animo de lucro con la voca-
cién de contribuir a la produccidn
de came de alta calidad en la
comarca de la Montafia Palen-
tina, y promover las estructuras
comerciales para la adecuada
distribucién de estos productos v,
en definitiva, de fomentar la
calidad de vida en la comarca y el
acceso a alimentos de excelencia
al consumidor final.

== -

Terneros con & Pico Curavecas al fondo, en Triollo.
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

Enfre los fines de la Asociacién
CAMPAdestacan:

a) Gestion de la Marca de
Garantia CAMPA, Came de
Cervera de Pisuerga y de la
Montana Palentina, con todo
lo que ello conlieva en lo que
se refiere a las pautas marca-
das en el Reglamento de Uso;

b} Formacién de los distintos
agentes implicados en el
proyecto para favorecer su
adaptacién a los objetivos de
calidad que promueve la
Asociacion;

c) Investigaclén, Desarrolio e
Innovaclén para avanzar
hacia la excelencia en los
objetivos de la Asociacion y la
calidad de nuestro producto;

d) Promocién y Divulgaclén de
la Marca de Garantla CAMPA,
Carne de Cervera de Pisuerga
y de la Montafia palentina.
Como hito de especial signifi-
cacion por su capacidad
difusora nacional e internacio-
nal, cabe destacar que a
finales de 2007, se lanzé la
paginaweb de la marca:

www.carnedecervera.es:;

e) Promocién de pautas de
manejo, cuidado y alimenta-
¢ién del ganado que garanti-
cen la consecucidn de un
producto natural de calidad;

f) Produccién de Carne Eco-
Iégica deniro de nuestra
Marca de Garantia;

g) Control (ntegro del proceso
desde el origen hasta el
consumidor final, garantizan-
do su trazabilidad;

h) Contribucién Sostenida al
desarrollo socioecondmico de
la Montaia Palentina, en
coordinacion con el conjunto
de proyectos y medidas de
fomento del desarrollo que se
promuevan en la zona.

Dentro del apartado de Inver-
siones y Gastos, la Promocion
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pusblos y Comarcas Participantes

Comercial juega un papel signifi-
cativo. Nuestro objetivo principal
en este area es ofrecer a los
operadores que trabajan con la
denominacidn de calidad, y en
especial, a los consumidores y
las consumidoras finales de
nuestro producto, la informacién
y formacion suficientes para que
lleguen a conocerlo, sepan
distinguirlo y valorario, y conflen
en las garantias que les ofrece.

Es importante acercar, no sélo
el producto, sino tambisn el busn
hacer de las explotaciones y
pueblos que lo producen, tanto a
los establecimientos expendedo-
res de la came, como a los
consumidores finales y ayunta-
mientos y otras instituciones que
se ven beneficiados con el
crecimiento del sector ganadero,
para contribuir a crear un clima de
confianza, compromiso e ilusién
entre todos los agentes implica-
dos en el proceso.

_—EaEe_—

Se han realizado cufias en
emisoras locales, provinciales y
regionales, anuncios publicitarios
en prensa local, provincial y
regional asl como en prensa
especializada de ambito nacio-
nal, aprovechando la cobertura
de los distintos actos desarrolla-
dos a lo largo del afio y dos
Campanas Especiales de Na-
vidad 2006-2007 y 2007-2008.

LA ‘CARNE DE
CERVERA' SIGUE
CRECIENDO

Ham regiuraido dos nisema camiceriay & lo lego de 3004,
it by e ya suman 30, mienins u&n aumentandn 1
cifra die arrnales saceiBcacion

P

El Programa de Divul-
gacion de la Asociacion CAMPA
del afio 2007 lo podemos dividir
en los siguientes apartados:
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

Especificamente:
La :m;:ie vacuno lievara un Fomestar i ® Entrevistas endirectoen:
distintivo de calidad en el mercado 77" c 4
ok Lo e =T ana
- Cadena COPE

Cadena Ser

Radio Nacional de Es-

pafia

Onda Cero

* Entrevistas grabadas en:

Televisidon Castillay Lebn

Programa DELICATE-
SER

El Norte de Castilla

Programa “el Arcén Ali-
mentos de Palencia:
CARNE” (Televisiébn Pa-
lencia)

S CASTLLE W LB mww — - —

e ———

T M e e * Anuncio realizado por la
: Productora, Produzione
S.L., difundidoen TV.

®* Anuncios en:
Canal 4 Television
Televisién Castillay Ledn
Diario Palentino

B soiim TR * Valla publicitaria en el Pabe-
St s lién Sur de Palencia.
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

®* Cuiias publicitarias en Ca-
dena Ser.

* Publicidad en vehlculo de

transporte de la Asociacion

de Paralisis Cerebral
“ASPACE Palencia”.

La Asociacidn CAMPA ha
estado presente en distintas
Ferias y Jornadas Técnicas para
dar a conocer sus caracteristicas
y compartir conocimientos entre
expertos.

1) Ferla Allmentaria de
Valladolid, Marzo 2007

La Asociacién CAMPA estuvo
presente en cuatro stands:

Garantia Came de Cervera y
de la Montaiia Palentina.

=8tand de Alimentos de Pa-
lencia — Diputacién de
Palencia, www.dip-palencia.es.

=Stand de Itacyl — (Instituto
Tecnolégico Agrario de Cas-
tilla y Ledn).

=Stand de Urcacyl - (Unién
Regional de Cooperativas
Agrarias de Castillay Lebn).

o La Feria Alimentaria de Va-
lladolid/Castilla y Ledn es un
excelente observatorio del
sector agroalimentario, tanto a
nivel regional como nacional.

o Foro para el analisis y observa-
cibn de nuevas técnicas y
tendencias dentro del sector
agroalimentario, y en particu-
lar, sobre el sector camico.
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Actividades para la Dinamizacién del Sector Ganadero y da los Pusblos y Comarcas Participantes

o Participacién por parte de la
Asociaciébn Campa en el salén
monografico ExpoCarn, salén
de las cames, sus derivados y
techologlas implicadas en su
mejora. ExpoCam refleja las
tendencias del sector; Uno de
los enfoques destacados sen
esta edicidn estuvo dirigido a la
calidad y la seguridad alimenta-
ria. En este salén encontramos
empresas fabricantes, transfor-
madoras y distribuidoras de
productos camicos con la clara
intencién de ofrecer a los
consumidores todas las garan-
tlas, en nuestro caso aplicando
las normativas mas exigentes
para asegurar la calidad vy la
seguridad alimentaria al con-
sumidor final.

Resultados concretos de la
Marca Came de Cervera de

Pisuerga y de la Montafia
Palentina en la Alimentaria de
Valladolid:

»Presentacion y consolidacion
de laimagen de la Marca Came
de Cervera.

»>Valoracién muy positiva de los
atributos de calidad del produc-
fo por parte de profesionales del
sector y plblico en general.

»Establecimiento de relaciones
de negocio con distribuidores
especializados.

»Relaciones con otras marcas
de garantlade laregion.

Boletin CAMPA 2007



Actividades para la Dinamizaclén del Sactor Ganaders y de los Pusblos y Comarcas Participantes

Jaime Gutidrrez, Presidente de CAMPA y David Tordn, Director Técnico de la Marca,
conversando con Adridn, Chef del Resiruranfe Guggenheim - Martin Berassiegui,
durante of Salén Internacional Lo Mejor de la Gastronamnia; San Sebastian, Noviembre 2007.

»Establecimiento de relaciones »Potenciacion de las ventas lo-

de cooperacion con otras em- cales por parte de los distribui-
presas afines (Cooperativas del dores del producto de la marca.
sector).

»Conocimiento de NUevos Pro- 2 gai6n internacional LO ME-
ductos, mercados y actividades JOR DE LA GASTRONOMIA
de promocion. Palaclo de Congresos del

»Conocimiento de nuevas téc- KURSAAL — San Sebastlan.
nicas y sisternas de explotacion Noviembre 2007.

y control.

La Marca Carne de Cerverade
» Afianzamiento en el sector. Pisuerga y de la Montafa

Boletin CAMPA 2007 9



Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

i i
i

P

Martin Barasateg! Junto a Jalms Gutiérmez, Presidents de CAMPA. Saién Intarnaclonal Lo
Major de la Gaztronomia; San Sebastian, Noviembre 2007.

Palentina participé en esta feria
en el Stand de Alimentos de
Palencia www.dip-palencia.es.

La came se presentd todos los
dias en una vitrina frigorifica,
seleccionando diversas piezas
de |la canal de temera, estando
comrectamente etiquetada y con
su certificado de producto.

La asistencia a este evento
nos permitié presentar el produc-
to a nivel nacional, consolidar
nuestra imagen, establecer
relaciones de negocio con
empresas del sector y conocer

nuevos productos, marcados y
actividades de promocién.

Durante la feria se realizé una
entrevista radiofonica en directo
para una radio de ambito regio-
nal.

De especial interés fue la
entrevista que nuestra Marca
mantuvo con Martin Berasategi y
sus chefs del Restaurante que
regenta en el Museo (Guggen-
heim de Bilbao. Tanto Martin Be-
rasategi como sus chefs mostra-
ron gran interés por nuestro
producto y las garantias que
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Actividades para la Dinamizacién del Sector Ganadero y de los Pueblos y Comarcas Participantes

nuesiros procesos de produccion
ofrecen al consumidor final.

Queda abierta la via de comuni-
caciéon con ellos, para que
finalmente nuestra came llegue a
sus restauranies y exigentes
clientes.

3) Farla BICFACH 2007. Nurem-
berg, Alemanla - Febrero
2007

Asistencia a esta feria, consi-
derada la més Importants del
mundo de productos ecoldgicos,
en colaboraciéon con Urcacyl —
www.urcacyl.es. La asistencia a
esata feria intemacional convalidé
nuestra calidad a nivel surcpec y
nos permitié aflanzar contactos al
mas alto nivel del sector camico
en Europa.

Boletin CAMPA 2007

4) Viaje Promoclonal Galicla,
Junlo 2007

Realizacién de entrevistas
promocionales con dlversos
proveedores y clientes de Ia
regién. Se visitd la IGP (Indica-
cion Geografica Protegida)
Ternera (Gallega, con el objetivo
de ampliar informacidn, dentro
del proceso que en la actualidad
seguimos para obtener nuestra
propia IGP.

5) Salén Internacional del Club
de Gourmaets, Madrid — Abril

2007

Participamos en el Stand Ins-
titucional de la Excma. Diputacidn
Provincial de Palencia.

El producto fue presentado
ante un publico selecto, dado el
caracter profesional del Salén,
astableciando ralaciones estraté-
gicas con empresas y profesiona-
les del sector carnico y alimentl-
cio engeneral.

6) Viaje promocional
Avila, Septiembrs
2007

Visitando varios ce
baderos de la region y
una fabrica de ali-
mentacién ecolégica.

CONSEJO DE

COMUNIDAD DE CASTILLA Y LEON
, u

VOIDOTOOH VANLTADNYIY




Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

7) Viaje Promocional Asturias y
Ledn, Marzo/Abril 2007

Visitando varios cebaderos vy
fabricas de piensos.

Durante el afio 2007, el
Programa de Autocontrol de los
distintos operadores se llevd a
cabo segln los parametros
marcados y con la periodicidad
prevista en el Sistema de
Autocontrol incluido en el Pliego
de Condiciones de Etiquetado de
CamedeVacunodelaMarca. Se
completaron los requisitos
establecidos en el Plan de
Control de Toma de Muestras de
Explotaciones y Mataderos.

Durante todo el afio se han
realizado el siguiente nimero de
inspecciones y controles:

- Explotaciones: 128 visitas
realizadas v 82 muestras de
orina tomadas, de las cuales
se utilizaron 54 muestras para
la determinacién de beta-
agonistas, 36 muestras para

la determinacion de anaboli-
zantes y otras 27 para la de
corticoesteroides.

También, se han analizado 46
muestras de pienso, 15 parala
determinacién de composi-
cién, 23 para la determinacion
de beta-agonistas, 8 para la
determinacién de harinas car-
hicas de origen animal y 2
muestras para la deteccién de
inhibidores.

Matadero: el matadero se
visita todos los dfas de sacrifi-
cio, en total han sido 106
vigitas, 106 muestras tomadas,
de las cuales 54 han sido de
rifién para la determinacion de
inhibidores, 26 de higado para
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

B-agonistas vy 26 de higado
para anabolizantes y 3 sobre
tiroides para la determinacion
detireostaticos.

Establecimlentos expende-
dores: el pliego de etiquetado
establece que las visilas
deben realizarse con una
frecuencia minima trimestral,
sin embargo en nuestro caso
la frecuencia real supera con
creces los minimos estableci-
dos, ya que nuestra frecuencia
de visita habitual es mensual,
habiéndose realizado durante
el afio 2007 un total de 81
vistas a los distintos estableci-
mientos expendedores.

Cuantificacion de las mate-
rias primas: la base de |a
alimentacion del ganado es el
aprovechamiento natural de
los pastos, tanto de los puertos

Boletin CAMPA 2007

de montaiia como las prade-
rias circundantes a los nicleos
de poblacién y las cercas de
las laderas y terrenos comuna-
les de las Juntas Vecinales de
la comarca.

Este aprovechamiento se
realiza tanto por pastoreo como
por la siega y recoleccién de la
hierba para su posterior uso
como heno o ensilado en las
épocas de invernada.

Este procesc constituye Ila
principal y casi exclusiva alimen-
tacién de las vacas reproducto-

En cuanto a la alimentacién de
los animales de produccion:

- Los cinco primeros meses
como minimo (requisito del
Reglamento de Uso), el
ternero se alimenta de la lache




Actividades para la Dinamizacion del Sector Ganadero y de los Pueblos y Comarcas Participantes

matema y a partir del destete,
como media a los seis meses,
su alimentacién se basa en
piensoyfomraje.

- Cuantificacién de la produc-
¢ion comercializada al am-
paro del programa de pro-
mocién:

ANO 2.007 - 945 animales
sacrificados con la Marca

CAMPA, Came de Cervera de
Pisuerga y de la Montana Pa-
lentina. Representa una cantidad
aproximada de 226 toneladas.

Dentro de los objetivos de la
Asociacion la actividad formativa
enfocada al Sector Ganadero es
una necesidad basica para el
sostenimiento y desarrollo de la
Produccion de Carne de Calidad.

Por todo ello la Asociacién
CAMPA elabora y ejecuta Planes
Formativos Anuales consiguiendo
una alta participacidn de los
operadoras ganaderos acogidos a
la Denominacion.

En el Ejercicio de 2007 se han
programado € impartido los
siguientes cursos y jornadas
técnicas:

=Curso de Formacién Oficial
Homologado “Bienestar Animal
en el Transporte”.

=>Curso de Cooperativismo Agra-
rio.
—Jomada Técnica de Promocién

de la Carne de la Denoc-
minacion.

—Jomada Técnica IGP Came de
Cervera.

RIHTS B Litod Lacid

charla informativa
. : umumhu

Responsabie Cientiflco del Estudio

EEE - 5. ..clmwna e
|
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Actividades para la Dinamizacldn del S8actor Ganadero y de los Pueblos y Comareas Participantes

=>Jornada Técnica Alimentacion
Animal.

=>Jornada Técnica Programa de
Control de Pesos 2007.

=Feria de Potes (monografico
sobre la Raza Parda de Mon-
tana)

—Feria Ganadera Internacional
de Salamanca.

=Estudio de ampliacidén de la
zona de influencia de la Came
de Cervera de Pisuerga y de la
Montafia Palentina (realizado

Boletin CAMPA 2007

por el Centro Tecnolbgico
Itagra), y presentado al ltacyl a
comienzos de 2008.

=>Actualizaciébn de la base de
datos "CAMPA GANADE-
ROS" para la informatizacion de
la TRAZABILIDAD de la Came
de Cervera de Pisuerga y de la
Montana Palentina.

Objetivos: Englobar toda la
informacién de la ganaderia en un

sistema informatico que permita
después su consulta conjunia
facilitando la Gestibn de las
Explotaciones a los Ganaderos.

Entre las utilidades del progra-
ma destacan;

e L a informatizacion del Libro de
Registro de la Explotacién y de
los D.I.B. (Documentos de
Identificacién Bovina).

¢ El ragistro de la Edad de Des-
tete.

» El control de la tramitacién de
las Primas Ganaderas.

* El conocimiento estadistico del
rendimiento camico.



Actividades para la Dinamizacion del Sector Ganadero y de los Pusblos y Comarcas Participantes

o ElControl Genético.

» |a obtencion de informes para
el control integral de la explota-
cion.

o Garantizar la trazabilidad dsl
producto.

=Manejo del Programa de
Gestion de Explotaciones del
Ministerio de Agricultura, Pes-
ca yAlimentacion.

Objetivos:

Gestion Econdmica de las
Explotaciones Agrarias de la
Denominacién para la consecu-
cibn de una mayor rentabilidad
optimizando los recursos existen-
tes, basandonos en un manejo
tradicional y una alimentagién
natural para la obtenciéon de un
producto de excelente calidad.
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Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pushlos y Comarcas Participantes

Llevado a cabo por el personal
técnico de Campa, en colabora-
cion con la Asociacién de
Criadores de Raza Parda de
Montafia de Castillay Ledn.

Durante el afio 2007 la Aso-
ciacion CAMPA, ha llevado a
cabo trabajos de colaboracién
con la Asoclacién de Crladores
de Raza Parda de Montafa,

controlande el rendimiento car-
nico de los animales inscritos en
el Libro Genealdgico, dentro del
Programa de Seleccién y Mejora
Genética.

Para ello se realizé el pesaje
de los temeros inmediatamente
despues del destete, haciendo
pasar a todos los terneros por la
bascula.

Boletin CAMPA 2007




Actividades para la Dinamizaclén del Sector Ganadero y de los Pusblos y Comarcas Participantes

A continuacion se detallan las
explotaciones y municipios donde
58 ha realizado el control de
rendimientos:

» Algje (Ledn)

e Carande (Ledn)

» Posada de Omafia (Ledn)
» Casavegas (Palencia)

e Resoba (Palencia)

» Tremaya (Palencia)

¢ San Roman de Los Infantes
(Zamora)

» Redeacilla del Camino {(Burgos)

Por otro lado, desde la Aso-
ciacion CAMPA, también se ha
realizado la valoracién de repro-
ductoras no inscritas en el Libro,
con el fin de mejorar la raza y
aumentar asi el namero de ani-
males inscritos en su Libro Ge-
nealdgico.

Datos de Contacto:

Gerencia Sociedad Coope-
rativa Ltda. Montana Palentina:

Luis Javier Calderdn

gerente@camedecervera.es

Direccién Técnica CAMPA:
David Teran

directortecnico@carnedecervera.es
Telf. Oficina: 979 870 262

18

En el proximo ndmero,
incluiremos informacidn
actualizada sobre nuestras
nuevas instalaciones y
proceso de obtencidn de la
IGP, donde nuestra Marca
sera miembro.

También, presentaremos
nuestrawsb:

www.carnedecervera.es
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DE PISUERGA Y DE LA MONTANA PALENTINA

* MARCA DE GARANTIA®
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